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1 Inledning

Syftet med den hir kommunikationsplanen ar att samordna planering och genomférande
av olika aktiviteter med kommunikationsinsatser for att Gotland ska fé rittvisa firjepriser.
Med rittvisa priser menas att det ska kosta lika mycket att resa med firjetrafiken som att
firdas motsvarande stricka pa land.

Planen ligger grunden for kommunikation som sker fran hosten 2025 och flera ar framat.

Planen ska fungera som ett stod f6r bade politiker och tjinstemén som har nagon del 1 att
kommunicera frigan om rittvisa firjepriser.

Planen kan komma att revideras for att ligga 1 linje med kommande stillningstaganden och
vid en eventuell revidering av Gotlands Trafikrads stallningstaganden for flyg- och
tarjetrafiken till och fran Gotland: "Gotlandska standpunkter om kommunikationerna till och fran
Gotland”.

1.1 Avgransning — vad denna kommunikationsplan omfattar och inte
omfattar

Denna kommunikationsplan fokuserar pa Region Gotlands kommunikation av arbetet f6r
rattvisa firjepriser till och fran Gotland och stricker sig 6ver tre tidsperspektiv:

e Kort sikt: nuvarande firjeavtal, till och med januari 2027
e Medelling sikt: nista firjetrafikavtal, februari 2027-2035/37

e Lang sikt: strukturella 16sningar och lingsiktig tillginglighet bortom nista avtal,
2035/37-

Kommunikationen ska stédja och férstirka det Gvriga arbetet 1 fragan, genom att tydliggora
Region Gotlands roll och politiska inriktning. Genom att koppla thop kommunikation med
konkret paverkan okar bade genomslaget och méjligheten att skapa engagemang.

Planen omfattar inte:
e Detinterna arbetet med utredningar, analyser eller faktainsamling

e Det formella politiska arbetet, sisom beslut, partipolitiska stillningstaganden eller
formell opinionsbildning fran enskilda politiker

Dessa omraden ligger utanfoér planens mandat — kommunikationen kan stédja och forhalla
sig till dem, men inte styra vare sig det politiska arbetet eller de analyser och utredningar
som genomfors.
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2 Bakgrund om arbetet for rattvisa farjepriser

Priserna for att resa med farjetrafiken 4r idag pa en niva som paverkar Gotland negativt.
Fragan har ocksa en sidkerhetspolitisk dimension. For att Gotlands civila beredskap ska
kunna byggas upp och Gotlands del i totalférsvaret stirkas, kravs det att Gotland har goda
och tillforlitliga forbindelser till fastlandet. Region Gotland har kontinuerligt lyft
problematiken i relevanta forum, i remissyttranden och i méten med politiker, men
problemet med alltfér hoga firjepriser kvarstar alltjamt.

Region Gotland ser ett behov av att tinka om och hitta nya angreppsitt for att fa upp
fragan pa riksdagens och regeringens bord. Arbetet behover vara langsiktigt, dels da
erfarenhet visar att det 4r svart att fa gehor i fragan, dels da behovet av rittvisa farjepriser i
Gotlandstrafiken dr konstant — pa kort sikt i nuvarande avtal, pa medellang sikt under
kommande avtalsperiod, och pa ling sikt bortom nista avtalsperiod. For att sinka
farjepriserna krivs en forindrad nationell syn pa Gotland och dess forutsittningar.

Fragan om Gotlandstrafikens kostnader maste darfor lyftas till nationell niva, dar
beslutsfattare ser Gotland och firjetrafiken hit och hirifrin, som en del av Sveriges
sammanhallning. Det handlar om att férindra opinionen — bade bland politiker och i det
bredare svenska samhallet — sd att Gotlands sirskilda lige och behov tas pa allvar 1 politiska
beslut och resursfordelning.

Optimalt ir slutmalet att priserna for att resa och transportera gods med firjan ska sinkas
till en niva i linje med Ovrigt resande i landet, eftersom det dr en férutsittning for att
Gotland ska utvecklas i linje med mal och vision 1 den regionala utvecklingsstrategin.

2.1 Analys av faktiska biljettpriser

Region Gotland har genomfort ett analysarbete om biljettpriserna pa Gotlandsfirjan. Med
detta arbete och flera olika insatser kan fragan om rittvisa farjepriser lyftas, lokala krafter
mobiliseras och rikspolitiker paverkas.

Genom att underbygga Gotlands erfarenheter av hoga firjepriser med ett framtaget och
bearbetat underlag som flera personer och funktioner ska kunna anvinda, breddas Region
Gotlands mojlighet till paverkan.

2.2 Behovet av planerad och samordnad kommunikation — en
priskommission for farjetrafiken

Inom Region Gotland ir det bade regionstyrelseforvaltningen och regionstyrelsen som
driver arbetet fOr rittvisa firjepriser framat. Det behéver finnas en samstimmighet mellan
politiken och tjinstepersonsorganisationen om vissa begrepp och budskap for att
kommunikationen utat ska vara sammanhallen och tydlig och f6r att det ska bli enkelt f6r
malgrupperna att forsta. Arbetet kommer att samordnas genom en priskommission fér
rittvisa priser i firjetrafiken. Priskommissionen inkluderar alla partier i regionfullmiktige
och till priskommissionen knyts sirskilt tjinstepersonsstod savil som extern kompetens 1
specifika fragor. Priskommissionens arbete tar stdd i denna kommunikationsplan.

Genom att tillsammans stirka och tydliggora budskapen dr malet med
kommunikationsplanen att fa malgrupperna att uppmarksamma och intressera sig for
tirjeprisfragan och att fatta beslut som bidrar till betydligt lagre firjepriser.
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3 Kommunikation av Rattvisa priser i Gotlandstrafiken

3.1 Syfte

Syftet med kommunikationen 4r att fa staten att ga in och ta sitt ansvar i en f6r Gotland
avgorande regional utvecklingsfriga.

Ett delsyfte ar att synliggéra hur Region Gotland agerar och planerar att agera i denna
avgorande regionala utvecklingsfraga.

Syftet dr nira sammanlinkat med flera av effektmalen i den regionala utvecklingsstrategin,
inte minst:

e En trygg och attraktiv livsmilj6 med goda uppviaxtvillkor

e God beredskap och god f6rmaga att hantera samhillsstorningar

o God konkurrenskraft och tillvixt i naringslivet

o God tillginglighet och héllbara kommunikationer.

3.2 Malgrupper

For att uppna malet om rittvisa firjepriser behéver kommunikationen rikta sig till flera
malgrupper — med olika roller, ansvar och moijligheter att paverka. Varje malgrupp fyller en
funktion 1 att bygga stéd, skapa tryck och méjliggéra beslut.

3.2.1. Beslutsfattare — de som kan fatta beslut
Syfte: Direkt paverkan pa kompensation, avtal och budget.
o Nationella politiker (riksdag, regering, partiledningar)
o Trafikverket (myndighetsutredningar, upphandling)

Hur: Faktabaserad, tydlig och strategisk kommunikation. Gérna stddd av lokal opinion och
exempel fran verkligheten.

Viktigast ar riksdag och regering, eftersom deras beslut styr forutsittningarna for
Trafikverkets arbete och dérigenom ramarna for firjetrafiken. Fram till och med 2035 och
med en option pa ytterligare tva dr finns avtal undertecknat mellan stat och operator.
Operatoren kommer att agera inom ramen for de avtalen. Det dr bara riksdag och regering
som kan sikerstilla eventuella behov av kompensation under den perioden.

Trafikverket upphandlar firjetrafiken till och fran Gotland och Region Gotland har
kontinuerliga avstimningar med Trafikverket 1 frigan. Dessa intensifieras nir Trafikverket
gar in i arbete inf6r en ny avtalsperiod. Under nuvarande och kommande avtalsperiod
kommer Trafikverket inte agera pa Region Gotlands krav pa rittvisa firjepriser utan tydliga
direktiv fran sina uppdragsgivare men framfor allt avseende avtalet bortom 2035/2037 it
det en viktig part att fortsitta dialogen med.

3.2.2. Opinionsbildare och samhallsaktorer — de som formar bilden
Syfte: Indirekt paverkan genom synlighet, debatt och legitimitet.

o Gotlindska foretag och branschaktorer
o Doreningar

o Kommunala och regionala politiker

o Landshovdingen

o Journalister och redaktioner (lokala och nationella)
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e Almedalsaktorer och debattorer

o Gotlandsambassadorer med paverkanskraft

Hur: Berittelser, nyhetsvarde och relevans for respektive aktors perspektiv.

3.2.3. Alilmanheten — de som visar bredd och stod

Syfte: Folklig forankring, engagemang och langsiktig mobilisering.

o Gotlindska privatpersoner

o Gotlandsambassadorer (gotlinningar som flyttat fran 6n, besékare och
fritidsgotlinningar)

Hur: Tillgingligt sprak och konkreta exempel pa hur Region Gotland agerar och hur man
kan agera som privatperson.
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4 Riktlinjer for kommunikation

4.1 Kommunikationsmal

Milet med kommunikationen ér att uppna rittvisa priser i Gotlandstrafiken pa kort och
ling sikt. Rittvisa = det ska kosta lika mycket att resa med farjetrafiken som att fardas
motsvarande stricka pa land.

4.1.1 Mal for beslutsfattare (riksdag, regering)
Kunskap:

o Kunskap om hur dagens firjepriser paverkar Gotlands konkurrenskraft, tillginglighet
och langsiktiga utveckling

o Kunskap om mojliga tillvigagingssitt for att sinka firjepriserna/kompensera for hoga
farjepriser

Attityd:

o Gotlands firjetrafik ir ett nationellt ansvar!

e Detir rimligt och nédvandigt att ageral

Motivation:

e Detir en politiskt gaingbar och viktig fraga att prioritera

o Det finns ett brett stdd regionalt och bland medborgare

e Det ir viktigt att agera nu — for rittvisa, regional utveckling och politisk trovirdighet

Beteende:
e Utveckla konkreta forslag och méjliga 16sningar (t.ex. kompensation, avtalsvillkor)

e Driva forindringar inom respektive ansvarsomrade (budget, avtal, prioriteringar)

4.1.2 Mal for opinionsbildare och samhallsaktorer (foretag, foreningar,
lokalpolitiker, Gotlandsambassadorer med paverkanskraft)
Kunskap:

o Kunskap om problemets omfattning och konsekvenser

o Forsta att de kan bidra till att lyfta fragan

Attityd:

o Tirjepriser dr en rittvisefraga och en utvecklingsfriga

e Detir angeliget att engagera sig

Motivation:

o Mitt engagemang kan paverka

e Det finns vinster f6r den egna verksamheten eller omradet
Beteende:

e Delta i kommunikation (debatt, artiklar, evenemang)

e Backa upp politiska krav, lyfta fraigan i egna nitverk

4.1.3 Mal for allmanhet (gotlanningar, ambassadorer)
Kunskap:

o Kinna till vem som bestimmer 6ver farjetrafiken

e Veta att Region Gotland prioriterar frigan
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Attityd:

Det gar att paverka, min insats har betydelse

Detta dr en fraga f6r hela Gotland, alla som har en relation till 6n samt ”Sverige”

Motivation:

Engagemang som stirks av berittelser, exempel och konkreta konsekvenser

Den egna situationen dir firjepriset paverkar ens egna liv och verksamhet

Beteende:

Dela budskap, prata om fragan, skriva under upprop
Delta i aktiviteter eller evenemang kopplade till fragan

4.1.4 Kvantitativa mal

4.1.4.1 Aktivitetsmal 2026:

Bjuda in till tva Trafikforum (Iis mer om Trafikforum 1 bilaga 1)

Genomfora minst tva kunskapshojande insatser riktade mot primiar malgrupp,
exempelvis seminarium pa Almedalsveckan

4.1.4.2 Effektm8l 2026:

Genererat minst tvd motioner/interpellationer/fragor i riksdagen
Minst tio exponeringar i riksmedia

Beslut om kompensation eller utredning av kompensationsmodell

4.2 Budskap

4.2.1 Huvudbudskap
Rittvisa priser i Gotlandstrafiken!

Rittvisa = det ska kosta motsvarande att resa med firjetrafiken som att firdas motsvarande

stricka pa land.

4.2.2 Delbudskap

Gotland ar en del av Sverige — rattvisa firjepriser dr en forutsittning for regional
utveckling och tillginglighet.

Firjan ir Gotlands landsvig — utan rittvisa farjepriser riskerar vi ett samhaille med
samre tillgang till vard, studier, arbete och livskvalitet, vilket paverkar Gotlands
attraktionskraft.

Hoga firjepriser 6kar Gotlands sarbarhet — de riskerar att forsvaga
befolkningsunderlaget och urholka viktiga samhillsfunktioner, samtidigt som Gotland
har en avgorande roll i Sveriges beredskap och sikerhet.

Foretag pa Gotland behdver likvirdiga villkor som fastlandsféretag £6r att kunna vixa,
anstilla och konkurrera.

Rittvisa firjepriser ar avgorande £6r att unga ska vilja bo kvar, manniskor i arbetsfor
alder vilja flytta hit och besokare fortsitta att komma.

Det gar att forindra — med ratt prioriteringar kan firjepriserna bli mer rittvisa redan
inom nuvarande avtal.
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4.3 Ansvar och roller
Arbetet i tjinstepersonsorganisationen halls samman av regionstyrelseférvaltningen.

Klassiskt paverkansarbete halls ssmman av respektive parti.

4.4 Strategi

Kommunikationen ska bedrivas langsiktigt, samordnat och malgruppsanpassat — med ritt
budskap till ritt aktor 1 ritt tid. Fakta kombineras med berittelser f6r att vicka forstielse,
engagemang och vilja till férandring. Arbetet sker i flera spar parallellt: politisk paverkan,
opinionsbildning och mobilisering av lokala krafter.

4.5 Taktik

Kommunikationen ska bygga pa en kombination av:

e Formell paverkan via etablerade kanaler som remissyttranden, skrivelser, méten och
dialogforum med ansvariga myndigheter och politiker.

e Synlighet i medier genom debattartiklar, intervjuer och pressmeddelanden — sarskilt
1 samband med nyckelhindelser.

e Deltagande i lokala strategiska sammanhang som Foretagardagen och Trafikforum.

e Deltagande i nationella strategiska sammanhang som Almedalsveckan, SKR-forum
och Milardalsradets En Bittre Sits-samarbete

e Tillgingligt kommunikationsmaterial (t.ex. prisjimforelser, grafiskt material och
fakta) som kan anvindas av olika aktOrer fOr att fora fragan vidare.

e Stirkande av lokal opinion genom att engagera niringsliv, foreningar och
privatpersoner — i syfte att visa brett stod och skapa tryck mot beslutsfattare.

All kommunikation ska anpassas efter malgrupp och kanal, och kopplas till relevanta
beslutstillfallen eller mediala foénster for att fa genomslag.

Arendenr RS 2025/1882 Datum [Beslut/Publiceringsdatum]
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5 Kanaler, samarbeten och nyckelpersoner

5.1 Kanaler

5.1.1 Digitala kanaler

o Webbsida: Rittvisa firjepriser i Gotlandstrafiken behover en egen webbsida med
tydliga och littillgingliga fakta samt information om olika hindelser. Den ska fungera
som ett nav och vara platsen man hela tiden hanvisar till.

o Region Gotlands sociala medier: Inldgg som lyfter fakta, berittelser och aktiviteter.
Sprida korrekt information. Visa att Region Gotland jobbar med fragan.

5.1.2 Skriftlig och muntlig kommunikation

o Skriftlig kommunikation: Remissyttranden, skrivelser och andra formella dokument till
regeringen och andra aktorer for att tydliggora fragans betydelse.

e  Muntlig kommunikation: Seminarier och méten riktade mot malgruppen for att 6ka
kunskapen och insikten om varfér Gotland behéver rittvisa farjepriser och ett
langsiktigt hallbart trafikuppligg.

5.1.3 Trycksaker och digitala dokument

o Fakta och statistik (t.ex. fran prisundersokningen) paketeras sa att flera aktorer —
foretag, foreningar, beslutsfattare — enkelt kan anvinda materialet i sina egna
sammanhang.

5.1.4 PR-aktiviteter

o Pressmeddelanden, debattartiklar och intervjuer i lokal och nationell media for att na
béade beslutsfattare och allmidnhet med Region Gotlands budskap.

5.2 Externa samarbeten och forum

Region Gotland driver 16pande arbetet f6r goda kommunikationer och rittvisa farjepriser
tor Gotlandstrafiken. Det sker i flera sammanhang — bland annat 1 Trafikradet, i samarbetet
En Bdttre Sits inom Milardalsradet, i relevanta forum inom SKR samt i
regionledningsmoten med Trafikverket.

I oktober 2025 bjuder Region Gotland for férsta gangen in till ett Trafikforum. Moten i
Trafikforum ska hidanefter genomféras tva ganger per ar.

Fragan lyfts dven under Almedalsveckan.

5.3 Nyckelfunktioner

o Regionens politiska ledning och opposition: Tydliga, eniga och aktiva i fragan.

o Tjinstepersoner pa regionstyrelseforvaltningen: Kunniga och tydliga.

o Gotlindska riksdagsledamoter: Ambassadorer i riksdagen.

o Niringslivsaktérer och féreningar: Roster som visar konsekvenser i verkligheten.

o Talespersoner: Trygga och tillgiingliga, redo att svara pa fragor och hélla i budskapet.
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6 Aktivitetsplan

6.1 Fas 1: 2025 — 2026 Fakta, presentera, forankra

Faktainsamling, presentera framtaget material och férankring.

Réttvisa priser i Gotlandstrafiken

Kontinuerlig kommunikation av det som hinder och genomférs. Tabellen dr ett utkast pa

aktiviteter och dr inte en slutgiltig aktivitetslista.

omvarldsbevakning

Ta fram regionstyrelseforvaltningen Oktober 2025
kommunikationsmaterial for att

kommunicera framtagen

prisstatistik

Genomfdra regionstyrelseforvaltningen Q4 2025
Varumarkesundersdkning

Genomfdra OECD-workshop regionstyrelseforvaltningen 14 nov 2025
Skicka hemstallan till regionstyrelsen 19 nov 2025
regeringen

Vid behov genomféra bredare | regionstyrelseférvaltningen Véren 2026
resvaneundersokning

Fortsétta att I6pande verka i berérda Lopande
relevanta forum

Fortsatta att I6pande lyfta berdrda Lopande
frdgan i méten och relevanta

remissyttranden

Fortsatta att halla hemsidan regionstyrelseférvaltningen Lopande
gotland.se uppdaterad

Fortsétta med I6pande regionstyrelseférvaltningen Lépande

6.2 Fas 2: 2026 Mobilisera, kraftsamla, paverka

aktiviteter under
Almedalsveckan

verkan med

regionstyrelseforvaltningen

Forstarkt strategisk Politiska sekreterare i sam- 2026
kommunikation verkan med

regionstyrelseforvaltningen
Planera och genomféra Politiska sekreterare i sam- Varen 2026
riksdagsseminarium om &- verkan med
frdgan inklusive farjepriserna regionstyrelseférvaltningen
Genomftra seminarium och Politiska sekreterare i sam- Vecka 26

6.3 Fas 3: 2027 — 2028 Ny mandatperiod, ny farjeavtalsperiod

Utvirdering av nya avtalet. Utfall och behov.

6.4 Fas 4: 2029 och framat med ny kravstallan

Fortsatt aktiva nir arbetet med ny kravstillning inleds.
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7 Kommunikationsinsatser for att stotta aktiviteterna

Aktiviteterna ovan initieras och drivs av politiker och/eller tjanstepersoner. I samband med
dessa behévs kommunikativa insatser for att stodja och stirka deras budskap.

7.1 Visuell identitet

Utgangspunkten ir att anvinda de riktlinjer som finns 1 Region Gotlands grafiska manual,
men med ett par tilligg:

e Ta fram en gemensam symbol.

Grafiskt material behover mirkas med en gemensam symbol f6r att visa att olika
kommunikationsinsatser hér thop med varandra och for att stirka budskapet med
upprepning och igenkinning.

o Skapa en gemensam bildbank

Genom att vilja ut 10-20 bilder som kan anvindas 1 kommunikationen, samt att under
arbetets gang ligea till limpliga illustration eller grafer, sa blir det enklare att hitta bilder och
om samma bilder anvinds pa nytt, bidrar de ocksa till att skapa igenkdnning.

7.2 Hemsida
o Skapa en hemsida for Rattvis farjetrafik

Pa hemsidan liggs aktuell information om undersékningar, aktiviteter och annat som ar
relevant.

7.3 Digital kommunikation
o Ansvara for innehall i digitala medier

Bade hemsida och inldgg i sociala medier kraver att en person har ansvar for att producera
information, publicera och folja upp — uppfoljning sarskilt viktigt nir det ar sociala medier.

7.4 Grafisk produktion
e Ta fram en uppsittning grundmallar till grafiskt material
Som grafiskt material avses hir allt som ar nivan 6ver “arbetsmaterial”. Sa snart ndgot ska

limnas 6ver och ldsas av flera, bor det ha ett mer genomarbetat utseende, f6r att tydliggora
hur viktig fragan om firjepriser ar.

Det kan vara inbjudningar, affischer, annonser, PowerPoint-presentationer eller utskriven
information till deltagarna. Ibland beh6vs dven s k missmaterial som beachflaggor, vepor
eller profilklader. Digitala dokument kan ocksa liggas ut pa hemsidan. Exakt vilket grafiskt
material som behover tas fram beror pa framtida beslut och aktiviteter.

7.5 Produktion av text
e Ta fram en lista med ord och begrepp

e Redigeringsstod fran kommunikator

Texterna — ord och begrepp, samt tonalitet 4r viktigt att anpassa efter den malgrupp man
riktar sig till. En kommunikatér beh6vs £6r att skriva relevanta och intressant texter eller
tor att redigera texter.

Listan med ord och begrepp bér 16pande ses 6ver och uppdateras.
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8 Risker och utmaningar
Kommunikationen kring rattvisa farjepriser kommer att behova hantera ett antal
utmaningar, bade 1 den politiska kontexten och i det offentliga samtalet.

8.1 Politiskt ointresse och konkurrens fran andra riksintressanta
fragor
Andra trafikrelaterade utmaningar pa fastlandet ges ofta stérre utrymme. Det finns ocksa
en risk att Gotlandsfragan ses som avgrinsad eller mindre angelagen.
Tankbara budskap:

”Gotland far redan mycket st6d”

”Det finns storre trafikproblem pa fastlandet”

”Det dr marknadens villkor som giller”

Lisning: Bemo6t med fakta, rittviseperspektiv och 16sningsfokus. Betona vikten av
helhetssyn, att rittvisa farjepriser dr en investering i samhallsutveckling, inte en kostnad.

Positionera Gotlandstrafiken som en del av nationell rittvisa och tillvaxt.

8.2 Otydlig ansvarsfordelning mellan nivder och aktorer
Nir olika akt6rer har olika roller 1 avtalsprocesser, upphandling och politik finns risk att
budskap och ansvar blandas ihop.

Losning: Kommunicera tydligt ves som gir vad — t.ex. vad regionen driver och vad som kriver
riksdagens beslut.

8.3 Risk for varumarket Gotland
En ofta nimnd risk 4r att Gotlands attraktionskraft paverkas negativt om vi lyfter fram att
det dr dyrt att resa hit.

Lésning: Balans 1 kommunikationen — vi talar om systemfel och behov av 16sning, inte om
att Gotland ar svirtillgingligt. Den som bokar sin resa kan sjilv bilda sig en uppfattning om
prisnivan. Det dr rimligt att vara transparent och samtidigt betona Gotlands virde.

8.4 Relationsrisker — gentemot operator och statliga parter
Kritik kan misstolkas som missnoje med operatoren eller leda till férsimrade relationer
med viktiga samarbetspartners.

Lésning: Hall kommunikationen saklig och fokuserad pa system och struktur, inte individer
eller enskilda aktorer. Samarbeta dir det dr mojligt, och kritisera dir det dr nédvandigt —
men med tonvikt pa konstruktiv dialog.

8.5 Risk att vi uppfattas som gnalliga eller fast i en dterkommande
klagoton
Om fragan lyfts ofta finns en risk att den tappar genomslag eller uppfattas som trottsam.

Lésning: Anvind nya vinklar, konkreta exempel och visa pa losningar. Bygg kommunikation
som fokuserar pd framtid, moéjligheter och gemensamt ansvar.
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9 Uppfoljning och utvardering

Den hir kommunikationsplanen kommer att f6ljas upp, varvid insatserna utvirderas, tva
ganger om dret, i januari och augusti. Uppféljningen presenteras for
priskommissionen/utokat RSAU.

Utover detta finns ocksd mojlighet att revidera planen 16pande vid behov.

Arendenr RS 2025/1882 Datum [Beslut/Publiceringsdatum]

15 (18)



Region Gotland

Rattvisa priser i Gotlandstrafiken

[Namnd/Forvaltning/alternativt blank]

Arendenr RS 2025/1882 Datum [Beslut/Publiceringsdatum]

Bilaga 1: Definiering av olika grupper och forum
Vad ir det — syfte? Vilka ingar? Vilken roll i farjeprisfragan?

Trafikradet arbetar fOr att frimja goda och miljémassigt, socialt och ekonomiskt hallbara
kommunikationer till, frin och pa Gotland. Trafikradet bestar av representanter fran
naringsliv, statliga myndigheter, civilsamhalle, infrastrukturansvariga och Region Gotland.
Trafikradet leds av Region Gotland, 1 egenskap av regionalt utvecklingsansvarig.
Regionstyrelsens ordférande dr ordférande och sammankallande i radet. Uppgiften att
praktiskt samordna radet ligger pa Region Gotland.

Foéljande aktorer ges tillfille att delta i Trafikradet:

o FDoretagarna Gotland

o Gotlands Forenade Besoksniring
o LRF Gotland

o Linsstyrelsen i Gotlands lin

e Region Gotland

o RF SISU Gotland

o Sveriges Akeriféretag Gotland

e Swedavia Visby Airport

o Tillvixt Gotland

Trafikforum arrangeras av Trafikradet tva ganger per ar, med start hosten 2025.
Trafikforum ska utgdra en arena dir kommunikationer och infrastruktur diskuteras i en
bredare krets. Till Trafikforum inbjuds representanter fran civilsamhille, akademi,
niringsliv, myndigheter och operatorer. Pa Trafikforum ges aktuell information om
kommunikationerna till, frain och pa Gotland och om arbetet som utf6rs 1 Trafikradet. Pa
Trafikforum ska ocksa utrymme finnas for strategisk diskussion, fragor och inspel.

Trafikverket ir upphandlande myndighet av Gotlandstrafiken.

Priskommissionen ir en politisk gruppering som inkluderar alla partier i
regionfullmiktige och som med extra kraft ska driva firjeprisfragan framat for att paverka
staten.

REGU ir forkortningen for Region Gotlands regionala utvecklingsutskott. I REGU bereds
fragor som faller inom det regionala utvecklingsansvaret till regionstyrelsen.

Miilardalsradet ir en politisk samverkansorganisation f6r kommunerna och regionerna i
Stockholm-Milarregionen som i samarbete med niringsliv och akademi driver fragor f6r
konkreta resultat inom infrastruktur och kompetensforsérjning.

Milardalsriadets En Bittre Sits-samarbete ir ett storregionalt transportpolitiskt
samarbete mellan regionerna Stockholm, Uppsala, Vistmanland, Orebro, Sérmland,
Ostergotland, Dalarna och Gotland. Inom ramen for samarbetet har man bland annat enats
om att “Priserna for Gotlands gods- och persontransporter behover sakras pa nivaer som

langsiktigt sikerstiller regionens konkurrenskraft och tillgangligheten till och fran
Gotland.”

SKR star for Sveriges kommuner och regioner och dr en medlems- och
arbetsgivarorganisation dir alla Sveriges kommuner och regioner 4r medlemmar. SKR
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samordnar ett antal forum pa saval politik- som tjanstepersonsniva dar det finns méjlighet
att lyfta och driva relevanta fragor.

Almedalsveckan ir virldens storsta demokratiska motesplats f6r alla som vill vara med 1
samtalen kring aktuella samhallsfragor. Almedalsveckan den dger rum pa Gotland varje ar.

Arendenr RS 2025/1882 Datum [Beslut/Publiceringsdatum]
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Bilaga 2: Formuleringar och nyckelord

Hir finns formuleringar och nyckelord som genom att anvindas konsekvent i texter, tal
och samtal — skapar en samstimmig och tydlig kommunikation kring fragan.

Rattvisa och ansvar
Gotland ar en del av Sverige — vi behover reella forutsattningar att ocksa fungera som det.

Staten har ansvar f6r att Gotland har rimliga och hallbara priser jamfoért med andra delar av
landet

Farjepriserna avgor hur det gir f6r Gotland.
Orimliga priser skapar orimliga livsvillkor och orimliga férutsittningar for naringslivet.

Sverige saknar en 6-politik. Det dr dags att se Gotlands unika ldge och forutsittningar.

Samhallsnytta och nationellt perspektiv
Sverige behéver Gotland — f6r beredskap, forsvar, livsmedelsproduktion och turism.

Rittvisa firjepriser dr inte bara en gotlindsk fraga — det dr en friga om nationell
tillganglighet och sammanhallning.

Gotland bidrar till hela Sveriges utveckling — vi behover férutsittningar for att fortsitta
gora det.

Att sikra Gotlands tillganglighet dr att virna en viktig del av Sveriges kultur, samhille och
historia.

Tillganglighet och vardag

Farjetrafiken dr var landsvig,.

Din semesterresa — vira vardagstesor.

Gotland maste leva aret runt — inte bara sommartid.

Utveckling och hdllbarhet

Den prisutveckling vi ser ar orimlig och ohallbar.

Gotland ar beroende av hallbara och rittvisa farjepriser — for framtidstro, inflyttning och
konkurrenskraft.

Det beh6vs en férandrad nationell syn pa Gotlandstrafiken — en som bygger pa
langsiktighet och rittvisa.
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