Sida 21 (98)

RS § 415 Ombudgetering for 6kad digital
annonsering

Arendenummer: RS 2025/1742
Paragraf féregaende instans: AU § 263

Regionstyrelsens forslag till regionfullmdktige
e Regionstyrelsen beslutar att féresla regionfullmiktige att budgetanslag
for regiongemensam digital annonsering ombudgeteras fran respektive
nimnd till regionstyrelsen fran och med 2026. Beslutet tas av
regionfullmiktige 1 drendet mal och budget 2026-2028.

Sammanfattning

Annonsering dr en viktig del av Region Gotlands externa kommunikation.
Regionens verksamheter ar i stindigt behov av att I6pande informera bade
medborgare och besékare pa 6n om olika férhallanden, beslut och
torindringar. Det behover finnas en mix av kanaler for att nd ut till alla olika
malgrupper. Detta giller inte minst vid olika kriser da det behover ga snabbt.

Merparten av Region Gotlands samhallsinformation annonseras idag i de
tryckta lokaltidningarna. Sedan drygt 10 ar tillbaka samlas stor del av regionens
annonsmaterial, det vill siga samhillsinformation fran regionens olika
verksambheter, i en gemensam sa kallad samannons pa l6rdagar. Mycket lite av
denna samhillsinformation annonseras digitalt. Det finns ingen samlad
annonsbudget fOr detta, utan vatje verksamhet betalar f6r sin yta.

Samtidigt finns ett vil utvecklat arbetssitt och produktion av dagliga
samhillsviktiga nyheter som varje dag publiceras pa nya gotland.se, vars
underliggande tekniska 16sning sedan ett ar tillbaka, mojliggor nya alternativ.

Trots flera ars upprepade forsok att informera och skapa gynnsamma
paketlosningar avtalsvigen sker inte den digitala omstillningen av sig sjilv. Det
krivs en samordnad, gemensam l6sning och resurser behéver samlas for att
astadkomma en samordnad, resurseffektiv tjanst for detta.

Region Gotland ir 1 stort behov av att utveckla sin annonsering i de digitala
kanalerna i syfte att na ut bredare och betydligt snabbare med sin aktuella
samhillsinformation. En bittre balans mellan tryckt och digital annonsering
skulle betyda att fler grupper i olika aldrar kan nas.

Regionstyrelseforvaltningen féreslar dirfor att medel ombudgeteras enligt
nedanstiende tabell:

Nimnd Belopp (tkr)

Hilso- och sjukvirdsnimnden -50

Socialnimnden -50
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Barn- och utbildningsnamnden -50

Milj6- och byggnimnden -50

Tekniska nimnden -50

Gymnasie- och vuxenutbildningsnimnden -50

Regionstyrelsen +300

Summa 0
Bedomning

Region Gotland ir i stort behov av att utveckla sin annonsering i de digitala
kanalerna i syfte att na ut bredare och betydligt snabbare med sin aktuella
samhillsinformation. En bittre balans mellan tryckt och digital annonsering
skulle betyda att fler grupper 1 olika aldrar kan nas.

En satsning pa digital annonsering i denna form skulle dven innebara att
regionens egen webbplats som killa for I6pande, uppdaterad och trovardig
kanal f6r samhallsinformation, skulle stirkas.

1. Rittslig grund/rattsligt perspektiv
Aktuellt annonseringsavtal.
2. Ekonomiskt perspektiv

Forslaget avser en ombudgetering av ekonomiska medel som baseras pa en
gemensam grundfinansiering, dir samtliga nimnder/forvaltningar bidrar med
50 000 kronor. Beddmningen att resterande del kan biras av regionstyrelsens
forvaltning dr baserad pa de senaste tva arens annonseringskostnad.

3. Barnperspektiv

Ej aktuellt.

4. Jamstilldhetsperspektiv

Ej nagon maitbar effekt.

5. Landsbygdssikring/geografiskt perspektiv
Ej nagon matbar effekt.

6. Klimat och miljoperspektiv

Ej nagon matbar effekt.

Arendets behandling under métet
Ordforande stiller proposition pa arbetsutskottets forslag och finner att det
bifalls.
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Beslutsunderlag
Regionstyrelseférvaltningens tjansteskrivelse 2025-09-02



